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Grafika i materialy wizualne z Al — jak robié to
dobrze i bezpiecznie

Lekcja: 2.3 (Modut 2 — Zastosowania) - Czas czytania: ~6 min - Dostgp: © darmowy

| W skrécie

Generator obrazéw to narzedzie z kategorii poznanej w lekcji 1.2. Swietnie sprawdza sie przy
ilustracjach, ttach i grafikach koncepcyjnych dopasowanych do koloréw Twojej marki. Nie zastapi
jednak prawdziwego zdjecia Twojego produktu czy lokalu — tam lepiej siegnaé po wtasne fotografie
lub zdjecia z banku na sprawdzonej licencji. Dobry obraz zaczyna sie od dobrego opisu, a spdjnos¢ z
marka znaczy wiecej niz pojedynczy efektowny obrazek. Po drodze trzeba uwazaé na prawa:

wizerunek, znaki towarowe i prawa autorskie.

leswiascicielka matej firmy dobiera grafike do posta

| Gdzie generator obrazéw realnie pomaga

W matej firmie generator przydaje sie przede wszystkim w czterech sytuacjach:

1. llustracja na post — gdy nie chcesz po raz kolejny uzywac¢ tego samego zdjecia.

2. Prosta grafika promocyjna — na przyktad tto pod hasto o rabacie.

3. Tto — na strong internetowg lub do prezentacji.

4. Wstepny pomyst na logo lub znak — szkic, ktéry i tak oddasz potem grafikowi do dopracowania.
Czego generator nie zastgpi: prawdziwego zdjecia Twojego produktu, Twojego lokalu ani Ciebie.

Tworzy wiarygodnie wygladajgce obrazy, ale to nie jest dokument tego, co faktycznie sprzedajesz.

Tam, gdzie klient ma zobaczy¢ rzeczywistos$¢, uzywaj prawdziwych zdjeé.

| Generator czy prawdziwe zdjecie
Prosta zasada kciuka:
« Generuj, gdy potrzebujesz czegos$ koncepcyjnego, ozdobnego albo bardzo dopasowanego do

Twoich koloréw (tto, ilustracja, abstrakcyjna grafika). Masz petng kontrole i niczego nie musisz

szukaé.

« Siegnij po prawdziwe zdjecie, gdy w kadrze maja byc¢ realni ludzie albo konkretne produkty i
sytuacje z zycia. Generowani ludzie wciaz potrafig wygladaé sztucznie, a klient to wyczuwa.

Pomagaja tu darmowe banki zdjeé, np. Unsplash, Pexels czy Pixabay.
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Licencje. Darmowe nie znaczy ,,réb z tym, co chcesz bez ograniczen". Zawsze sprawdz przy
konkretnym pliku, czy wolno uzy¢ go komercyjnie i czy trzeba podac¢ autora. To samo dotyczy

generatora — sprawdZ w jego regulaminie, czy zezwala na uzycie komercyjne.

| Jak napisaé dobry prompt do obrazu
Tak jak dobre polecenie do asystenta tekstowego (lekcja 1.3) ma strukture, tak dobry opis obrazu ma
cztery elementy:

e Scena — kto, co, gdzie.

e Styl — zdjecie, ilustracja ptaska, akwarela.

» Kolory marki — zeby grafika pasowata do Twojej identyfikacji.

« Format — proporcje (poziomy do slajdu, kwadrat na post).

Opisy do generatoréw obrazéw daja zwykle lepszy efekt po angielsku. Nie musisz znaé jezyka biegle

— wystarczy prosty, rzeczowy opis.

Lr:Cztery elementy opisu obrazu: scena, styl, kolory, format

| Spéjnosé z marka
Klient rzadko oglada jedna grafike w oderwaniu — widzi ciag postéw i slajdéw. Jesli kazdy jest w

innym stylu i kolorach, cato$¢ wyglada chaotycznie, nawet gdy kazdy obrazek z osobna jest tadny.

Dlatego:

 ustal raz stata palete koloréw i jeden styl (np. ,,ciepte zdjecia z naturalnym $wiattem" albo
,proste ptaskie ilustracje") i trzymaj sie go;

« mys$l zestawami, nie pojedynczymi obrazkami — zamiast generowaé jedna ikone dzi$ i druga za

tydzien w innym stylu, popros$ od razu o komplet kilku ikon w jednym stylu.

| Ograniczenia i prawa — na co uwazaé

Stabe strony techniczne: generatory kiepsko radzg sobie z tekstem na obrazku (napisy dodawaj
osobno, poza generatorem), bywaja problemy z dtonmi i twarzami. Unikaj ogranych klisz typu

~Swiecacy moézg" czy robot z filmu science fiction — wygladaja tanio.
Prawa (praktyczne przedtuzenie lekcji 1.4):

« Wizerunek — nie generuj obrazéw udajacych konkretne, prawdziwe osoby, zwtaszcza znane.
« Znaki towarowe — nie umieszczaj cudzego logo ani opakowan znanych marek.

« Prawa autorskie i cudzy styl — nie pros o obraz ,w stylu konkretnego, zyjacego artysty".

Licencje bankéw — sprawdzaj zawsze przy konkretnym pliku.
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To skrot, nie porada prawna. W razie watpliwosci przy materiatach reklamowych skonsultuj sie

ze specjalista.

Prosty proces — krok po kroku
1. Pomyst — zapisz w jednym zdaniu, do czego obraz ma stuzyé i gdzie sie pojawi.
2. Prompt — opisz scene, styl, kolory i format.
3. Kilka wersji — wygeneruj pare wariantéw, nie zadowalaj sie pierwszym.
4. Wybor — wybierz ten, ktéry najlepiej pasuje do marki, nie po prostu najtadniejszy.
5. Drobna obrébka — przytnij kadr, popraw jasno$¢, dodaj tekst juz poza generatorem. Wystarcza

darmowe narzedzia do prostej obrébki i dodawania napiséw.

| Checklista jakosci grafiki

. Grafika pasuje do statej palety i stylu mojej marki.

. Brak tekstu wtopionego w obraz (napisy dodajg osobno).

. Dtonie i twarze wygladajg naturalnie (lub uzywam prawdziwego zdjecia).
. Brak klisz (,,$wiecacy mozg", robot sci-fi).

. Format/proporcje pasuja do miejsca publikacji (post, slajd, strona).

. Nie ma cudzego logo, znaku towarowego ani wizerunku realnej osoby.

. Przy zdjeciu ze stocka: sprawdzitam(em) licencje i ewentualng atrybucje.
. Przy generatorze: regulamin pozwala na uzycie komercyjne.

| Szablon promptu obrazu (do skopiowania)

[Scena: kto / €O / gdzie] ... e
[Styl: zdjecie / ilustracja ptaska / akwarelal ......................
[Swiatto i nastréj: np. ciepte naturalne $wiatto, spokojny] .........
50T o Y11= ol 6 ]
[Czego unika¢ (negatyw): tekst, logo, znieksztatcone donie,

Swiecgcy mézg, robot sci-fi, neonowy btekit]

[Format / proporcje: 16:9 do slajdu - 1:1 na post * 3:2 do handoutu]

Przyktad wypetnienia (po angielsku, dla lepszego efektu): ,,Warm, natural photo of a seasonal flower

bouquet on a wooden table, soft daylight, muted warm colours, no text, 3:2 landscape aspect ratio.”
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| Podsumowanie

Generator obrazéw to wygodne narzedzie do ilustracji, tet i grafik koncepcyjnych pod Twoje kolory.
Do prawdziwych ludzi i produktéw lepsze sa zdjecia. Dobry obraz zaczyna sie od dobrego opisu,
spéjnos¢ z marka jest wazniejsza niz pojedynczy efektowny obrazek, a o prawa (wizerunek, znaki,

prawa autorskie, licencje) trzeba zadbaé $wiadomie.

Dalej

« Nastepna lekcja: Pierwsza automatyzacja krok po kroku (2.4)

e Strona: inteligentnatransformacja.org.pl
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